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ESITYKSEN AIHEET

e UGC:n paalajit
e Motiivit
e Trendit
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User Generated Content
val
User Created Content?
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USER GENERATED CONTENT:
PAALAJIT

1. Olemassa olevan aineiston julkaiseminen
sellaisenaan osittain tal kokonaan

2. Taysin uuden sisallon luominen

3. Uuden sisallon luominen kayttaen eri tavoin
hyvakseen jo olemassa olevaa aineistoa
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1: OLEMASSA OLEVA AINEISTO

e Tyypillisin tapaus: Jonkun muun tahon tuottaman
vapaan tai tekijanoikeudellisesti suojatun teoksen
lataaminen (uploading) kokonaan tai osittain
johonkin verkkopalveluun muiden kaytettavaksi

e Mekaanista: Ei luovaa elementtia sisallon osalta

e Ladatut sisallot: Elokuvat, tv-ohjelmat, danitteet,
pelit, artikkelit, kirjat, valokuvat, ohjelmat,
tietokannat...
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2: KOKONAAN UUSI SISALTO

e Yleensa perinteisen ammattimaisen tuotannon
viitekehyksen ulkopuolella tuotettua sisaltoa

e Tyypillisia sisaltoja:
- Blogit: laaja tyyli- ja aihekirjo
- Kotivideot ja valokuvat
- Audio: musiikki, puhe
- Pelit
- Tietokoneohjelmat
< MWIKITL, uutispalstat, arvostelut, muistelmat jne.

=_‘Erityistapaus: crowdsourcing
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3: OLEMASSA OLEVAN AINEISTON
HYODYNTAMINEN

e Olemassa olevan aineiston hyodyntaminen luovalla
tavalla

e Muuntelu, lisédminen, poistaminen, korvaaminen,
vaihtaminen, yhdistely keskenaan tai itse tuotettuihin
elementteihin

e Erilaisia lajityyppeja:
- Remix

- Mash-up, kollaasi

- Parodia

www.waxaudio.com.au/videos.html

itpe/ /www.youtube.com/watch?v=G-INQUAKBEY
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http://www.waxaudio.com.au/videos.html�
http://www.youtube.com/watch?v=G-lN9uAkBEY�

UGC:N MOTIIVIT

e Motiivien tarkastelu kolmen eri tahon kautta:
1. Yksilo
2. Yhteis6 (muodollinen tai vapaamuotoinen)

3. Yritys
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UGC:N MOTIIVIT

Sosiaaliset ja A Sosiaaliset ja

taloudelliset l ‘ ideologiset motiivit

motiivit
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UGC:N MOTHVIT

e Sosiaaliset
- Yhteis66n kuuluminen
- Huomion saaminen
- Aineettomat tunnustukset kyvykkyydesta

e |deologiset
- Arvojen, aatteiden ja/tai ilmididen puolustaminen tai
vastustaminen
e Taloudelliset
- Taleudellisen tai muun hy6dyn tuottaminen ja saaminen

% Kuluttajan ja/tai yhteison sitouttaminen yrityksen
palveluihin ja tuotteisiin

e (M - Aslakastiedon luovuttaminen ja saaminen
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CROWDSOURCING

e Crowdsourcing = talkoistaminen, virtuaalitalkoot
e Joukkovoiman ja erilaisten resurssien kaytto
yhteisen paamaaran hyvaksi
e Voi olla vastikkeellista tai hyotya tavoittelematonta
e Esim. Star Wreck / Iron Sky
- Luova tyo
- Rahoitus
- Markkinointi & viestinta
e Tassa seminaarissa:. Opera By You
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UGC:N TRENDEJA

e UGC:n ja ammattimaisen sisaltétuotannon rajat hamartyvat

- Ammattimaisen sisallontuotannon digitaaliset tyokalut kaikkien
kaytettavissa, ei kuitenkaan korvaa “’kasityotaidon” merkitysta

- Kuluttajille eivat vastakkaisia vaan toisiaan taydentéavia lajeja
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UGC:N TRENDEJA

e UGC:n ja ammattimaisen sisaltétuotannon rajat hamartyvat

- Ammattimaisen sisallontuotannon digitaaliset tydkalut kaikkien
kaytettavissa, ei kuitenkaan korvaa ”’kasityotaidon” merkitysta

- Kuluttajille eivat vastakkaisia vaan toisiaan taydentavia lajeja
e Ammattimainen sisallontuotanto ja yritykset hyodyntavat
entistd enemman UGC:td tuotannossaan ja markkinoinnissaan
- ldentiteetin ongelmat: esim. Syyrian kansannousu -uutiset
- My0s entista suurempi riski yrityksille: esim. Accidenture
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UGC:N TRENDEJA

e UGC:n ja ammattimaisen sisaltétuotannon rajat hamartyvat

- Ammattimaisen sisadllontuotannon digitaaliset tyokalut kaikkien
kaytettavissa, el kuitenkaan korvaa ’kasitydtaidon” merkitysta

- Kuluttajille eivat vastakkaisia vaan toisiaan taydentavia lajeja
e Ammattimainen sisallontuotanto ja yritykset hyodyntavat
entistd enemman UGC:td tuotannossaan ja markkinoinnissaan
- ldentiteetin ongelmat: esim. Syyrian kansannousu -uutiset
- My0s entista suurempi riski yrityksille: esim. Accidenture
e UGC:n kehitys haastaa perinteisen tekijanoikeusjarjestelman
- Oikeuksien lisensiointi ja hallinnointi vaikeaa

- - YKSittaisten oikeudenomistajien suhtautuminen UGC-ilmidon
Kirjavaa: taloudelliset ja moraaliset oikeudet
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UGC:N TRENDEJA

e UGC:n ja ammattimaisen sisaltétuotannon rajat hamartyvat

- Ammattimaisen sisadllontuotannon digitaaliset tyokalut kaikkien
kaytettavissa, el kuitenkaan korvaa ’kasitydtaidon” merkitysta

- Kuluttajille eivat vastakkaisia vaan toisiaan taydentavia lajeja
e Ammattimainen sisallontuotanto ja yritykset hyodyntavat
entistd enemman UGC:td tuotannossaan ja markkinoinnissaan
- ldentiteetin ongelmat: esim. Syyrian kansannousu -uutiset
- My0s entista suurempi riski yrityksille: esim. Accidenture

e UGC:n kehitys haastaa perinteisen tekijanoikeusjarjestelman
- Oikeuksien lisensiointi ja hallinnointi vaikeaa

- - YKS1ttaisten oikeudenomistajien suhtautuminen UGC-ilmi6on
Kirjavaa: taloudelliset ja moraaliset oikeudet

= ‘Kuka hyotyy? - UGC:sta hyotya hakevan ymmarrettava motiivit,

vl teknologian mahdollisuudet ja uudenlaiset ekosysteemit
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KIITOS!

www.digitalmedia.fi

Facebook.com/digitalmediafinland

| @digitalmediafi

Korkeavuorenkatu 30 A, Helsinki
Lappeenranta - Oulu - Tampere
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